See discussions, stats, and author profiles for this publication at: https://www.researchgate.net/publication/354076897 


تحليل مقایسه‌ای وبگاه كتابخانههاى دانشگاهی ايران از منظر مولفه هاى موثر بر سئوى گوگل به 
انضمام مطالعه دو موتور جستجوى عمومی گوگل و هوشمند واتسون از منظر بازيابى اطلاعات 


Thesis ۰ August 2020 


DOI: 10.13140/RG.2.2.30438.55369 


CITATIONS 
0 


2 authors: 


Maryam Tavosi 
Kharazmi University 
26 PUBLICATIONS 2 CITATIONS 


SEE PROFILE 


Some of the authors of this publication are also working on these related projects: 


Project  Scientometrics View project 


project . پایگاه هاى اطلاعاتی‎ (Databases) View project 


All content following this page was uploaded by Maryam Tavosi on 23 August 2021. 


The user has requested enhancement of the downloaded file. 


READS 
11 


Nader Naghshineh 
University of Tehran 


80 PUBLICATIONS 129 CITATIONS 


SEE PROFILE 


ResearchGate 


بسو alll‏ الرحمن الرمیم 





sas‏ علم اطلاعات و دانش شناسى 


OLL ol yc‏ نامه 
تحليل مقایسه‌ای وبگاه کتابخانه‌های دانشگاهی ايران از منظر مولفه های موثر بر سئوی كو گل 
به انضمام مطالعه دو موتور جستجوی عمومی گوگل و هوشمند واتسون از منظر بازیابی اطلاعات 
(پیوست: نگارش وپیاده سازی برنامه رایانه ای استخراج رتبه سئوی گ وگل وبگاه ها بدون دخالت نیروی انسانی) 


نگارش 
مریم طاوسی 
استاد راهنما 
دکتر نادر نقشینه 
يايان نامه برای دریافت درجه کارشناسی ارشد در رشته علم اطلاعات و دانش شناسی 
گرایش مدیریت کتابخانه های دیجیتال 


مرداد ۱۳۹۹ 


تعهد نامه اصالت اثر 


اداره كل تحصيلات تكميلى 
تعهدنامه اصالت اثر 


اینجانب عع Cob‏ به شماره ای FY ANSY‏ متعهد می‌شوم که مطالب مندرج 
در این پایان‌نامه/ رساله حاصل کار پژوهشی اینجانب است و به دستاوردهای پژوهشی دیگران که در اين پژوهش 
از آنها استفاده شده است. مطابق مقررات ارجاع و در فهرست منابع و مآخذ ذکر گردیده است. 

اين پایان‌نامه/ رساله قبلا برای احراز هیچ مدرک هم‌سطح يا SUL‏ ارائه نشده است. در صورت اثبات ALS‏ (در هر 
زمان) مدرک تحصیلی صادر شده توسط دانشگاه از اعتبار ساقط خواهد شد. 


کلیه حقوق مادی و معنوی اين اثر متعلق به پردیس / دانشکده | مکرکز ...هه انم هس روي لتاق نیز 
می‌باشد. 


تام ی تام Figs‏ دانشسی Crs CE‏ 


امضا 





las ele 
دانشگاه تهران‎ 


دانشكده مد بر بت 
گروه آموزشی علم اطلاعات و دانش شناسی 
گواهی دفاع از پایان‌نامه کارشناسی ارشد 


هيات داوران پایان‌نامه کارشناسی ارشد خانم مریم طاوسی دانشجری رشته علم اطلاعات و دانش شناسی با عنوان: مقايسه تطبیقی 


وبگاه كتابخانه هاى ديجيتالى از منظر مولفه هاى موثر بر ارتقاء بهينه سازى موتور جستجو در موتورهاى جستجوى عمومى 
9 هوشمند 


به عدد به حروف 


با نمره تهالى: | لى ۷ || دو زرده وهسلا وسح [AF‏ 

















نام و نام خانوادد گی | مرتبه دانشگاهی دانشگاه با sede‏ | امضاء 


استاد راهتماى اول: تادر تقشینه دانشبار ole‏ 


} 


| 








استاد مشاور: 











ستاد داورداخلی 











استادداور خارجى 











نماینده کمیته تحصیلات jess‏ | دکتربیتامشایخی ole‏ 
اگروه آموزشی: 


اگر نگاشته‌ها يم قابل تقديم شدن به موارد زیر باشده تقد يم مى شود 
تقدیم به او 

و پس از او تقدیم به 

پاکی و قداست دوست داشتن cla‏ حقیقی از ابتدای خلقت خداوند تا کنون 

و سپس تقديم به 


پدرم مادرم» همسرم و فرزندم 


سياسكزارى 

بدينوسيله مراتب سياس خود را از استاد راهنمايم جناب آقاى دكتر نادرنقشينه اعلام مىدارم که در 
باسخكوبى به پرسش‌های علمى این جانب» که بسيار زياد بود» تحمل نمودند و همجنين از ساير اساتيد 
كرانقدر مقطع كارشناسى ارشد خويش در دانشكاه تهران رشته علوم اطلاعات و دانش شناسى كرايش 
مديريت كتابخانههاى ديجيتال و استادان مقطع كارشناسى خويش در دانشكاه صنعتى امير كبير» رشته 
كاربرد رياضى در علوم كامييوتر و از همسرم محمد جواد خيرى دوست كه به عنوان یک متخصص 
برنامه نویس كامبيوتر در قسمت بيوست پژوهش كه ارتباطى با اصل پژوهش حاضر نداشت همكارى 
نمودند ويك برنامه كامييوترى در راستاى هدف اصلى پژوهش» نگارش و توسط ایشان» بياده سازى 


ots‏ بی نهايت سپاسگزارم. 


جكيده 


هدف پژوهش:هدف اصلی از انجام پژوهش حاضر تحليل مقايسهاى وبگاه كتابخانههاى دانشگاه هاى دولتى ايران از منظر 
مولفه هاى موثر بر سئوى گوگل به انضمام شناسايى تفاوت قوانين سئو در دو موتور جستجوى عمومى كو كل و هوشمند 
واتسون بوده است ضمن اینکه نگارش و پیاده سازى يك برنامه ی رايانه ای که امتياز سئوى كو گل تعداد بيشمارى وبگاه 
را به صورت خودكار و بدون مشاهده ی مستقيم پیمایشی وبى توسط نيروى انسانى در ابزار آنلاين تحليل سئوء صرفا به 
وسيله ماشين يا كامييوترء استخراج نماید» نيز به عنوان پیوست تحقيق حاضرء انجام شد. 

روش پژوهش:تحقیق حاضرءاز حيث هدفء کاربردی می باشد و با رويكرد وب سنجى به دو روش پیمایشی توصيفى و 
پیمایشی تحلیلی انجام شده است. از هر دو روش تحليلى كمى و كيفى بهره گرفته شد لذا از جهت روش آميخته محسوب 
فى گردد. پژوهش دارای سه فاز و یک پیوست می ath‏ در فاز al‏ اعضای جامعهء تعداد۴۲ وبگاه کتابخانه دانشگاه‌های 
دولتی ايران وابسته به وزارت علوم به استثنای ela‏ نور و فرهنگیان, ally‏ در شهر تهران و ساير OUT‏ شهر های ايران 
(جامعه عنمونه» (روش سرشماری)) بودند. که با کمک دو وبگاه وزارت علوم و وزارت کشور استخراح و شناسایی شدند 
و امتیاز نهایی سئوی گوگل برای آنها محاسبه و مقایسه تطبیقی شد (مقایسه کمی وبگاه ها از منظر مولفه های سئوی 
گوگل). مولفه gla‏ کی به صورت اسنادی و همچنین با کمک ابزارهای آنلاین تحلیل سئو شناسایی شدند.سياهه وارسی 
محقق ساخته از مولفه cote cla‏ کر كل برگرفته از توافق Oke‏ دو ابزار آنلاین تحلیلی «سئو پی تایمر»و«سئو سایت 
چک آپ» با ضریب پایایی هفتادوهفت صدم Gb‏ فرمول هولستی به دست آمد که بالاتر از هفت دهم و مطلوب 
بود(تحلیل محتوای کیفی وبگاه ها از منظر مولفه های سئوی گوگل). فاز دوم به آزمون های آماری و تحلیل رابطه 
همبستگی ميان برخی از مولفه های سئو و سایر آزمون های آماری مانند تی استیودنت زوجی در راستای تحلیل مولفه های 
سئو در وبگاه کتابخانه‌های دانشگاهی پرداخت. جوامع مورد بررسی مربوط به فاز دوم ۲ وبگاه کتابخانه دانشگاهی دولتی 
ایران»۱۵ وبگاه کتابخانه دانشگاهی دولتی شهر تهران و۱۵ وبگاه کتابخانه دانشگاهی واقع در ایالت متحده آمریکا بودند. 
در فاز سوم» شناسایی تفاوت قوانین سئو يا رتبه بندی نتایج بازیابی اطلاعاتبرای کاربران در دو موتور جستجوی عمومی 
وبی گوگل و هوشمند وبی واتسون با روش اسنادی انجام شد..ابزارهای استخراج داده های مربوط به مولفه های سئوی 
گ وگل پایگاه های آنلاین تحلیلی «کنسرسیوم دبلیو ترى»» «سیمیلاروب» «1 اج رفز» «سئو پی تایمر» و«سياهه وارسی 
محقق ساخته از مولفه cle‏ سنوی گوگل» بودند. ابزارها و تحلیل های سئوى موجود در پژوهش به تأييد هشت متخصص 
سئو رسید. جهت تحلیل داده‌ها از دو نرم‌افزار «پی اس پایر»(مشابه اس پی اس اس)و «لیب رآفیس کلک»(مشابه اکسل) 
استفاده شد. 


aah‏ هاءتنها تعداد ۶ ویگاه از مجموع ۲ وبگاه مورد بررسی کتابخانه های دانشگاهی ايران» امتياز ۵۰ الى ۷۴ از مجموع 
۰ امتیاز نهایی سئوی گوگل را كسب كردندء به ترتیب اولویت» وبگاه‌های کتابخانه م ركزى دانشگاه صنعتی شریف؛ 
کتابخانه دیجیتالی پند دانشگاه شهید بهشتی, کتابخانه م ركزى دانشگاه تهران» کتابخانه مر کزی دانشگاه صنعتی اصفهان» 
کتابخانه دیجیتالی دانشگاه هنر اصفهان و کتابخانه مر کزی دانشگاه علامه طباطبایی بالاترین امتیاز سئورا از منظر ۳۴مولفه 
موثر بر سئوی گوگل؛ كسب کردند. رابطه‌ی همیستگی ميان دو مولفه ی مؤثر بر سئوی گوگل «میانگین مدت زمان 
حضور کاربران» در وبگاه کتابخانه دانشگاهی و «نرخ برش کاربران» از وبگاه کتابخانه دانشگاهی هم در کشور ايران 
و هم در کشور ایالت متحده آمریکا به صورت رابطه همبستگی معکوس مشاهده شد. در مجموع. تعداد ۳ شباهت»۴تفاوت» 
۹وی ژ گی برای واتسون و ۴۲ویژگی برای گوگل از منظر شیوه رتبه بندی و بازیابی اطلاعات شناسایی شد.برنامه کامپیوتری 
که پیوست پژوهش بود با زبان برنامه نویسی بشء نگارش و پیاده‌سازی شد و توانست رتبه ی سئوی گوگل تعداد ۱۶۰ 
وبگاه کتابخانه دانشگاهی را در مدت زمان دو ساعت» استخراج نماید اما در حالت کلی اين قابلیت را دارد که رتبه سئوی 
گوگل بیشمار وبگاه (وابسته به هارد سیستم) را با کمک نرم‌افزار منبع باز لایت هاوس متعلق به شر کت کروم گ وگل 
استخراج نماید.برنامه کامپیوتری مربوط به پیوست تحقیق برای تعداد ۱۴۰ وبگاه کتابخانه دانشگاهی؛پیاده سازی و اجرا 
نتیجه گیری:با عنایت به اينكه هیچ کدام از ۴۲وبگاه کتابخانه دانشگاهی مورد بررسی در ايران امتیاز قابل قبول حداقل» 
۵ از ۱۰۰ را کسب نکردند لذا شایسته است کتابخانه‌های دانشگاهی ایران نگاه دقیق‌تری به مولفه‌های سئوی كو كل داشته 
باشند و در اين راستا سیاست‌های مدیریتی مدون از جمله به کار گیری نیروی انسانی متخصص, در اين زمینه را اتخاذ 
نمایند.دو موتور جستجوی عمومی گوگل و هوشمند واتسون» قوانین سئو يا بازیابی اطلاعات خاص خود را دارندو بر 
حسب كاربردهاى مورد انتظار كاربران» هر دو در آينده حضور خواهندداشت.برخى از مولفههاى سئوى SF‏ مشابه 
فراداده هاى توصيفى يا حفاظتى در مبحث کتابخانه‌های دیجیتال» مشاهده شدء بنابراين تحليل و بررسى عميق تر»در خصوص 


شباهت دیده شده» در پژوهش هاى sT‏ مفيد خواهد بود. 
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پاکنزادآزاد؛ سلامی» مریم؛ سهیلیء فرامرز؛ ضیایی.ثریا(۱۲۹۸)اعتبارسنجی عاملی شایستگیهای کا رآفرینی در 
عرصه سئو برای دان شآموختگان ple‏ اطلاعات و دانش شناسی.مطالعات ملی کتابداری و سازماندهی 
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حقیقی.محمود .کتابخانه‌های دانشكاهى.دايره المعارف کتابداری و اطلاع رسانی ايران.بازيابى شده در ۱۰ خرداد 
۱۳۹۹ 
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حلى سازءفاطمه؛ اسلامی راسخ» عباس(1391).ترجمه كتاب سئو سودو سرمايه. يايان نامه كارشناسى ارشد رشته‎ 


مترجمى زبان انكليسى دانشكاه اصفهان. 


دانایی»سحر؛ صنعت جوء اعظم؛ بهزادی» حسن(۱۳۹۷). سنجش ميزان رعايت مؤلفههاى بهینه‌سازی صفحات 
برای موتورهاى كاوش (سئو)» در وبگاه کتابخانه‌های دانشكاهى ايران و رابطه آن با رویت‌پذیری و رتبه آزها در 


ساجد. طهورا ؛نورمحمدى.حمزه علی؛اسدی»سعید(1395).سنجش تراك مكلمات كليدى در وب‌سایت‌های 
کتابخانه‌های دانشگاه‌های تابع وزارت علوم تحقيقات و فناورى در شهر تهران.يزوهش نامه علم rein‏ 1:3(2- 
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منظ ركسب بازدید وب ی کاربران از طريق رسانه های اجتماعى.سومين همايش ملى كتابخانه های ديجيتالى 


پردازش 9 سازماندهی اطلاعات 9 دانش. مقاله پذیرش ىده به صورت يوستر 


علیپو رحافظی.مهدی(۰ ۱۳۹ )کتابعانه‌های دیجیتال‌مبادله اطلاعات.انتشارات سازمان مطالعه و تدوین کتاب‌ها 


cols‏ ساکی.محمد(۱۳۹۵)تاثیر بازاریابی محتوا بر سئو. پایان‌نامه کارشناسی ار شد.دانشگاه آزاد اسلامی واحد 


نراقی»دانشکده مدیریت 


دانشگاه‌ها.پژوهش نامه پردازش و مدیریت اطلاعات,۳۴ (۱۸۲۲-۱۷۹۹۰)۴. 
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Abstract 


The main objective of this paper has been analysis Iranian university library websites from 
standpoint of effective factors on Google SEO.Thepresent study opted for webometrics 
approach. 42 library websites of state university affiliated ministry of science, research and 
technology excluding Payam Noor and Farhangian universitiesin Iran were compared from 


standpoint 34 factors on impacting Google SEO. 


All of these earned score less than 75 from 100. According to priority, websites of central 
library of Sharif university of technology, digital library of Beheshti university, central 
library of Tehran university,cental library of Isfahan university of technology, digital library 
of Art university of Isfahan, central library of Allame tabatabayi university, were identified 
as the top six (Amoung 42 websites).Between “bounce rate” and “average visit duration”as 
two effective on Google SEO ,have been observed significant inverse correlation 
relationship.Online analytical databases“similarweb”, “SEOsite checkup”, “SEOptimer”, 
“Ahrefs”, “W3C” and ”, “Google”’were been data collection tools, “LibreOfficeCalc” and 
“Psppire” were been data analysis tools.Descriptive survey and analytical survey used for 
data analysis method,manually. One checklist based on agreement between two tools 
“SEOpimer” and “SEO sitecheckup” with holsti reliability coefficient 0.77 was designed. All 
SEO tools and SEO analysis approved by 8 experts of SEO websites.Between two search 
engines, Google and Watson, 3 simmilarities, 4 differences, 9 features for Watson and 42 
features for Google is identified. As appendix of this paper, a computer program written and 
implemented that surveys and extracts the SEO score of number of countless websites 
auitomatically or by machine without the intervention of human resources with the 
opensource software of Lighthouse tool owned by Google Chrome Company.In this project 
140 websites of university library websites (40 in Iran and 100 in UnitedStatesAmerica) were 


analysis and extract their SEO score without human resources. 
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